Fakultet ekonomije i turizma
“Dr. Mijo Mirkovi¢”

“Okolisni balon” — komodifikacija i
kulturni turisticki proizvod







Iturni turisticki proizvod se mozZe uspjeSno
omodificirati u “okolisni balon” svakog od nas.

lementi druge kulture nas mogu potaknuti da
izademo iz svog “okolisnog balona”.
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.| |Koristi su VMO izaderw' vlastitog “okoli§nog
. |balona”. ﬁ 6" )
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* “Okolisni balon” je preferencija turista za jednakim
uvjetima okruZenja kao kod kuce. To je masovni
turizam koji €esto izaziva otudenje od lokalnog i
ogranicehje lokalne autenti¢nosti = nedostatak
sigurnosti u destinaciji kao ozbiljan rizik.

Cesto moderan turist ne napusta svoju uvrijezenu -_K }]
okolinu radi neke nove, jer ne moze prenijeti rodnu -
kulturu u novi “okolisni balon”’.

- U ch edenoj mjeri on gleda na ljude, mjesta i
kulturu drustva kroz zastitne zidove “okolisSnog
balona”, u okviru kojeg funkcionira na ist'ag_éin.I@o
§to'|t ¢ini u vlastitom stanistu. "
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. Razine “okolisnog balona” prema
ipologiji turista

. Organizirano masovno turisticko putovanje,
. Pojedinac kao masovan turist,

. Istrazivac,

. Lutalica (Cohen, 2004.).




Organizirano masovno turisticko putovanje

Je u najmanju ruku avanturisticka aktivnost, a u

najvecoj mjeri je turist ograni¢en u svom

“okoliSnom balonu” tijekom njegova putovanja

* Ovaj tip turista kupuje putovanje kao da je to
samo josS jedna “roba u trgovini”’

* Plan njegova posjeta je unaprijed odreden, on

ne radi gotovo nikakve odluke zbog sebe te
ostaje iskljucivo u svojoj domovini

* Bliskost je na maksimumu, novost na minimum




Pojedinac kao masovan
turist

Ova vrsta turisticke uloge je slicna prethodnoj

Tura nije u potpunosti unaprijed isplanirana

Postoji odredena koli¢ina kontrole nad vremenom
* Nije vezan uz grupu

* On takoder ima iskustvo unutar “okoliSnog balona”
(unutar svoje domovine); iako zna putovati izvan
domovine ali samo u njemu poznate destinacije/podrucja

* Bliskost je i dalje dominantna (nesto manje nego u
prethodnom), iskustvo je vece



Istrazivac

e Ova vrsta turista dogovara svoj put samostalno

* Nastoji putovati izvan mjesta na kojima je vec bio
(koliko je to moguce)

* Trazi udoban smjestaj, pouzdana prijevozna sredstva,
pokusSava komunicirati s l[judima koje posjeéuje te
govoriti njihov jezik

* |strazivaC se usuduje napustiti “okolisni balon”

* Novitet dominira, ali zadrzava neke osnovne rutine
svog rodnog nacina Zivota




Lutalica

e Ova vrsta turista ide dalje od nacina Zivota svoje
domovine.

* Izbjegava bilo kakve veze s turistickim objektom
(smatra da je uobicajeno turisticko iskustvo lazno),
tezZi tome da sve napravi sam, Zivi s ljudima,
pokusava Zivjeti na nacin ljudi koje je posjetio, dijele
kuéu, hranu i navike, imajuéi samo najosnovnije.

e Ova vrsta turista nema cilj putovanja.
e U potpunosti uronjen u kulturu domacina.

* Novost je ovdje na najvisoj razini.




3. “okolisni balon” i kulturna
komodifikacija

* U Sirem razvojnom kontekstu kultura, ili preciznije kulturni identitet i
kulturna bastina, prepoznati su kao vazan cimbenik razvoja jer
predstavljaju konstantu u promjeni, tj. sintetizirano znanje ili pamcenje
drustva, kao i kreativni element i novo glediste na stvari.

e Kultura, odrzivost, kulturna raznolikost, demokracija i ljudska prava,
odnos prema okoliSu — sve to predstavlja mnostvo vrijednosnih
odredenja koja utjeCu na razvojne smjerove u drustvu pa se te vrijednosti
zele osigurati.




* Danas su ljudi mnogo otvoreniji, upoznati su s drugim kulturama, a neki
su Cak i otvoreni novim mogucnostima, odnosno spremni na promjenu
vlastite kulture.

* Kulturna doba = danas je sve vise ljudi koji Zele istraziti i vidjeti kulturne
gradevine jer su iste vidjeli na fotografiama na internetu, preporuka
prijateljaili sl.

* Izlaz iz “okoliSnog balona’” = upoznavanje drugih kultura

* Pitanje: “Dopusta li to drzava?”’ - Sj. Koreja.




x-' .

vﬁ

APorastin __a za«a’vanturomﬂvs.

-f"'\

-

'.’" > e -

okolishl ban BB e P

. e -~ -_>

of . . :

/.';) . o i .;' ‘ {,_:"5- o .*.. . d
* r » -

AL v




-’jh "1‘/ /J", " - I~

N

- - e Py
-~ o " y j"i‘{_"-.l - ] / QL, ’ ‘*,Y“ \‘ . -_— ":

- S . >

Y e o™

Pitanje: “Dali je danasnjem turistu previse toga otkriveno?”’

Trebamo li ostaviti neke stvari neotkrivene da izazovemo “WOW"”’ efekt kod
turista?

Turisti koji se upustaju u avanturizam nastoje otkriti nesto novo, ali kako ce to
uspjeti ako im turisticke agencije ili drugi organizatori putovanja sve otkriju?

Samim time sto bismo neke stvari ostavili neistrazenima, odnosno
neotkrivenima, izazvali bi joS vecu znatizelju i poticaj na upustanje u avanturu

Ponos turista za otkrice je nemoguce izmjeriti, to iskustvo ¢e pamtiti do kraja
zivota te Ce se vjerojatno i dalje upustati u avanture da bi postigao iste rezultate
—> poticaj na avanturu
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5. Studija
slucaja
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2. Glavani park

Blizina Barbana, Istra

Svojim Cestim inovacijama privlaci sve veci broj turista = izaziva navalu
adrenalina, potice ljude da se ukljuce u aktivnosti koje pruza park

Odlicne ocijene posjetitelja privlace joS turista te bude znatizelju

Avanturizam = Otkrivanje samog sebe? Novih osjec¢aja? Nova uzbudenja?
Nova zanimacija? = turizam

Izlaz iz “okoliSnog balona’” = isprobavanje neceg novog, avanturistickog =
izlaz iz svakodnevnice.




INDIVIDUALCI

" vjezba, zuta, plava ruta 100 kn

#vjezba, zuta, plava, crna ruta: 120 kn

« zip-line: 40 kn

+ ljuljacka: 40 kn

+ viseéi most: 60 kn

" vjezba, zuta, plava, crna ruta + most: 180 kn

" vjezba, Zuta, plava, crna ruta + Ljuljacka: 160 kn
+ zorb lopta: 50 kn/1 osoba, 80 kn/2 osobe

+ cijeli program: 230 kn

DIJECA (DO 10 GODINA STAROSTI)

¥ vjezba, Zuta ruta, plava ruta: 50 kn

" vjezba, Zuta ruta, plava ruta, crna ruta: 60 kn
" vjezba, Zuta, plava, crna ruta + most: 120 kn

' vjeiba, Zuta, plava, crna ruta + lJjuljacka: 100 kn
« zorb lopta: 50 kn/1 osoba, 80 kn/2 osobe

+ cijeli program: 170 kn

CIJENA ZA GRUPE OD NAJMANJE 10 LJuDI:

+ vjezba, zuta, plava, crna ruta: 80 kn

« zip-line: 30 kn

+ ljuljacka: 30 kn

+ viseéi most: 40 kn

« zorb lopta: 30 kn (60 kn 2 osobe)

+ vjezba, zuta, plava, crna ruta + most:: 120 kn
" vjezba, zuta, plava, crna ruta + ljuljacka: 110 kn

« cijeli program: 180 kn

DIECA (DO 10 GODINA STAROSTI)

& vjezba, Zuta ruta, plava ruta, crna ruta: 50 kn
' vjezba, Zuta, plava, crna ruta + most: 100 kn
' viezba, Zuta, plava, crna ruta + ljuljacka: 90 kn
« zorb lopta: 30 kn 1 osoba, 60 kn 2 osobe

 cijeli program: 150 kn

https://www.youtube.com/watch?v=LpO1vMivaDk



https://www.youtube.com/watch?v=LpO1vMivaDk

3. Sportsko rekreaens!
igralistem u dubroyniku

Frenkel (2Q

* Maja Ruth Frenkel, A
investicija
* Dubrovnik 2 Mopfe Carlo
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NEGATIVNO? :
» Pesticidi kojima bi'se tretirale golfske povrsSine,
J Zagadivanjevbaacrpiliéta,

- Masoyi_mo.st,

ih ljepota..

}

POZITIVNO?
Elita,

Profit,

Radna mjesta,

* Nova vrijednos




iICki proizvod se moze uspjesno komodificirati u “okolisni
as. 2.ovisi o pojedincu (jesu li spremni izaci iz svog

ture nas mogu potaknuti da izademo iz svog
- ovisi 6"pojedincu (dali je spreman prihvatiti

9

oristi su vec
upoznati

tvrdeno (sva
ove vlastite vrli




zakljucak

Uz masovni turizam, turisticka politika trebala bi se
intenzivnije orijentirati na razvoj specificnih oblika
turizma za koje ima komparativne i konkurentske
prednosti poput (ljetnog, zimsko-sportskog, golfa i dr.),
kulturnog, zdravstvenog (posebno wellness), ruralnog
turizma i dr. Time bi se stvorila nova kvaliteta turisticke
ponude, prostorna disperzija turistickog prometa prema
unutrasnjosti hrvatske te utjecalo na smanjenje
danasnjeg izrazito SEZONSKOG KARAKTERA hrvatskog
turizma. Te bi se naravno utjecalo na svijest ljudi koji bi
prosirili vidike i uputili se izvan “okoliSnog balona” koji su
stvorili.

AHE 3 NOT AHO0EE

Reyaer Banban Hlusteaed by PrancolsDallopet
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It's time we

all stopped

Living our

lives 1n a

Biste li vi ostali u svom “okolisnom
balonu’’?




